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Matriz de Indicadores para Resultados 2022

Dependencia: Secretaria de Turismo y Desarrollo de Pueblos Magicos

Nombre del Programa: Programa Estatal de Turismo

de Coahuila y Desarrollo de Pueblos Magicos
Clave:119
. . . Método de Frecuencia Medios de
Nivel Resumen narrativo Indicador . . e . Supuestos
Calculo de medicién verificacion
Consolidar el sector | Diversificacion (Ndmero de Anual Aplicacion Contar con un
turistico del estado de los segmentos y movil de inventario de
como un sector segmentos productos informaciony | productos y
econémico turisticos turisticos no promocion segmentos, asi como
estratégico, comercializados turistica los resultados en su
Fin sustentable y /Numero de propia comercializacién
competitivo, a fin segmentos y
de generar empleos productos
y atraer inversion. turisticos
existentes en el
estado) *100
Coahuila es Ocupacion Numero de Anual DATATUR, Inclusion de mas
identificado como hotelera, visitantes por Estadisticas municipios al sistema
el mejor destino | respectoala entidad propias de la | DATATUR, o la
.. turistico del norte llegaday federativa / Secretariay la | definicion de canales
Propésito , , . S .
del pais estadia de Numero de Cadena de de medicion propios
turistas en el habitaciones Valor
Estado disponibles
Hemos posicionado | Colocacién en (Ndmero de Trimestral Aplicacion Desarrollo de
la Marca "Vinos de el mercado aceptacion de movil de productos
Coahuila" turistico adhesién/Nume informaciony | adicionales, asi como
nacional e ro de promocion la comercializacion de
internacional | invitacionesa la turistica los mismos.
Componente 1 .
de la marca cadena de propia /
valor) *¥100 Comparativo
con destinos
similares
nacionales
Convenio de | Adhesion de (Compromisos Trimestral Relacion de Promocion de la
Colaboraciéon para prestadores cumplidos/Com prestadores | vitivinicola y
la Promocion | de servicios al promisos adheridos gastronomia
Actividad 1 Hotelera, Convenioy establecidos en coahuilense
Gastrondmica v logros y/o el convenio)
Vinicola del Estado ampliacion de *100
compromisos
Promocion y Productos (Acciones de Trimestral Aplicacion Mayor cantidad de
seguimiento de la | comercializad promocion movil de oferta de productos
ruta "Vinos y Dinos" | os delamarca | ejecutadas/Acci informaciony | especificos
Actividad 2 ones de promocion
promocion turistica
programadas) propia

*100
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Promovimos los | Variacion del ((Total de Trimestral Estadisticas Inclusion  de  los
Pueblos Magicos de | turismoenlos | visitantes en el propias de la | municipios al sistema
Coahuila pueblos periodo t / Total Secretariay la | DATATUR, o] la
Componente 2 (. .. s
magicos de visitantes en Cadena de definicion de canales
el periodo t-1)- Valor de medicion propios
1) *100
Permanencia de los | Cumplimiento (Puntaje Anual DATATUR Actualizacién
Pueblos Magicos a requisitos obtenido en la permanente de
Actividad 1 establecidos evall..lacién/ carpeta de evidencias
por parte de la | Reactivos de la
SECTUR evaluacion)
Federal
Promocion de | Eventos para (Cantidad de Trimestral Estadisticas Promocion y apoyo a
eventos locales promocion eventos propias de la | nuevos eventos, o su
realizados realizados/Canti Secretariay la | diversificacion
Actividad 2 dad de eventos Cadena de
programados) Valor
*100
Consolidamos el | Incremento en ((Cantidad de Trimestral Estadisticas Actualizaciéon
turismo de | la cantidad de eventos propias dela | permanente de
convenciones, congresos y realizados en el Secretariay la | carpeta de evidencias
congresos y | convenciones | periodo actual / Cadena de
exposiciones. atraidos al Cantidad de Valor
Componente 3
Estado eventos
realizados en el
mismo periodo
anterior)-1)
*100)
Participacion en | Incremento en (Asistencia a Trimestral Estadisticas Actualizacién
exposiciones y la eventos propiasdela | permanente de
eventos del sector participacion nacionales del Secretariay la | carpeta de evidencias
en ferias, sector/ Cadena de
Actividad 1 exposiciones y Cantidad de Valor
eventos eventos
especializados nacionales
realizados del
sector) ¥*100
Promocion de los | Incremento en ((Cantidad de Trimestral Aplicacion Oferta de productos
recintos en el | lacantidad de recintos movil de especificos
estado recintos en el actuales informaciony
estado utilizados / promocion
Actividad 2 Canti.dad de turl'sti'ca
recintos propia

utilizados en el
mismo periodo
anterior)-1)
*100
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Gestion y apoyo a Eventos ((Eventos Trimestral Estadisticas Portafolio establecido
organizadores  de | realizados con | apoyados en el propias de la | de recintos y servicios
eventos apoyo de la periodo / Secretariay la | adicionales
Secretaria Eventos Cadena de
Actividad 3 apoyados Valor
durante el
mismo periodo
anterior)-1)
*100
Fortalecimos la | Incremento en (Cantidad de Trimestral DATATUR y Mayor cantidad de
competitividad de | la cantidad de empresas Estadisticas empresas
las empresas y empresas capacitadas/Can propias de la | prestadoras de
Componente 4 | servicios turisticos certificadas en tidad de Secretaria servicios  turisticos
distintivos de empresas certificadas
calidad registradas)
*100
Gestionar la | Porcentaje de (Cantidad de Trimestral DATATUR Yy Mayor cantidad de
imparticion de los | empresas con distintivos Estadisticas empresas
distintivos de distintivo entregados/Can propias de la | prestadoras de
Actividad 1 Calidad tidad de Secretaria servicios  turisticos
empresas interesadas
registradas)
*100
Programa de | Porcentaje de (Total de Trimestral Estadisticas Mayor cantidad de
Capacitacion personas personas propias de la | empresas
Turistica prestadoras capacitas Secretaria prestadoras de
de servicios durante el servicios  turisticos
Actividad 2 turl's.ticos periodo / Total interesadas
capacitadas de personas
capacitadas
durante el
periodo
anterior) *100
Capacitar en cultura | Porcentaje de (Cantidad de Trimestral Estadisticas Mayor cantidad de
turistica a los empresas empresas propias dela | empresas
. pueblos magicos turisticas capacitadas/ Secretaria prestadoras de
Actividad 3 . . -
capacitadas Total de servicios  turisticos
empresas en el interesadas
destino) *100
Fomentamos el | Incremento en ((NUmero de Trimestral Estadisticas Acuerdos regionales
turismo local e | lacantidad de visitantes por propias de la

Componente 5

interregional

productos y
circuitos
interregionale
s
comercializad
os

destino en el
periodo
actual/Ndmero
de visitantes
por destino en
el mismo
periodo
anterior)-1)
*100

Secretaria
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Convenios de Tasa de ((NUmero de Trimestral Estadisticas Productos
colaboracién variacion de alianzas propiasde la | interregionales
interregionales convenios y concretadas en Secretaria
acuerdos el periodo
interregionale | actual/Nimero
Actividad 1 s alcanzados de alianzas
concretadas en
el mismo
periodo
anterior)-1)
*100
Atraccidn, Tasa de ((NUmero de Trimestral Aplicacion Localizacién de
realizacion y | variacion de eventos movil de eventos susceptibles
promocién de | los eventos de concretados informaciony | de ser promovidos
eventos de turismo turismo durante el promocion
regional e regional e periodo turistica
Actividad 2 interregional. interregional actual/Numero propia
concretados de eventos
concretados
durante el
mismo periodo
anterior) -1)
*100
Fortalecer los Tasa de ((Total de Trimestral Aplicacion Coordinacién
eventos de corte | variacion dela turistas movil de permanente con
estatal generadores cantidad de recibidos por informaciony | dependencias e
de turismo local turistas eventos promocion instancias
recibidos por concretados turistica
eventos durante el propia
periodo actual /
Actividad 3 Total de turistas

recibidos por
eventos
concretados
durante el
mismo periodo
anterior)-1) *
100




